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Von Fritz Unger, Nadia-Vittoria Durante, Enrico Gabrys, Rdiger Koch, Rainer Wailer shacher :
Mediaplanung. M ethodische Grundlagen und praktische Anwendungen before purchasing it in order to gage
whether or not it would be worth my time, and all praised Mediaplanung. Methodische Grundlagen und praktische
Anwendungen:


http://f3db.com/pub/links.php?id=3790812374

KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionen9 von 9 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Ein
gutes Buch fr den EinsteigerVon Ein KundeDa ich selber schon mehrere Jahre in einer Mediaagentur verbracht habe,
sei mir eine Beurteilung dieses Buches erlaubt. Was mir sehr gut geflit ist die klare Gliederung, eine einfache und
unkomplizierte Sprache. Die einzelnen Medien (klassische) werden in ihrer Bedeutung fr die Mediaplanung sehr gut
darstellt. Diein Planung zur Verfgung stehenden Hilfsmittel werden genannt und ihre Verwendung erklrt. Jedoch, und
diesesist keine Kritik an diesem Titel, wird und kann hier nur ein Basi swissen der Mediaplanung - dies aber auf
solider Basis - vermittelt werden. Gerade fr Berufseinsteiger in die Mediabranche (z.B. als Juniorplaner) ist es deshalb
hervorragend geeignet. Einen erfahrenden Mediaplaner wird diese Buch nichts neues vermitteln, kann ihn aber
durchaus zur Auffrischung seines Basiswissens in Teilbereichen (einzelne Medien)dienen. Deshalb fr die zuerst
genannte Zielgruppe der Einsteiger 5 Sterne, fr erfahrende Mediaprofis 3 Sterne.5 von 5 Kunden fanden die folgende
Rezension hilfreich. Top-Titel mit kleinen SchwchenVon Rolf Doebeli (rolfdoebeli @getAbstract.com)Anspruch des
Buchesist es, den State of the Art" der Mediaplanung zu beschreiben. Hierzu analysiert es ausfhrlich smtliche Stufen
der Zieldefinition, der empirischen Grundlagen der Mediaforschung und die Bedeutung der einzelnen Werbetrger, um
daraus anschauliche Beispiele fr die mgliche Gestalt eines Mediaplans abzuleiten. Es |eistet eine detaillierte Einfhrung
in die zentralen Fragestellungen dieses Bereichs des Marketings und in die Fachterminologie. Einerseitsist das Werk
mit seiner Flle an Detailinformationen ein usserst ntzliches Instrument fr die Mediaplanung. Andererseitsist es
teilweise unntig kompliziert aufgebaut und hit sich in der Darstellung der einzelnen Werbetrgergattungen vereinzelt zu
ausfhrlich mit nicht mehr aktuellen Trends auf. Zudem erschwert streckenwel se die sprachliche Qualitt das Verstndnis.
Wir von getAbstract.com empfehlen dieses Buch dennoch allen Marketingfachleuten in Unternehmen. Fr Praktiker
wie Wissenschaftler, die sich mit Fragen im Zusammenspiel von "konomie und Medien" ausei nandersetzen wollen, ist
es ein unentbehrliches Handbuch.
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KurzbeschreibungDie gesamte aktuelle Thematik der Mediaplanung zeigt, wie ein gegebenes quantitatives
Kommunikationsziel durch geeignete Auswahl der Werbetrger mglichst kostengnstig realisiert werden kann. Eswird
aufgezeigt, wie Mediaplanung in die gesamte M arketingkommunikation integriert wird. Die Mediaplanung selbst wird
als Entscheidungsproze behandelt, ausgehend von der Mediasel ektion, der Marktsegmentierung, der Zielbestimmung,
dem Einflu der Kommunikationsinhalte auf die Mediaentscheidung und der Budgetierung. Einen Hauptteil stellt die
Mediaforschung als Informationsbasis fr die Mediaplanung dar sowie die Behandlung der verschiedenen
Mediagattungen: Fernsehen, Zeitschriften, Zeitungen, Auenwerbung, Hrfunk, Kino und das Internet. Diese
verschiedenartigen Mediagattungen werden abschlieend einem umfassenden Intermediavergleich unterzogen und
durch ein Beispiel computergesttzter Mediaplanung abgerundet.



